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　　摘　要:菏泽作为著名的牡丹之乡 ,牡丹生产面积 、产量均居全国首位 ,在国内外新的市场环

境条件下 ,菏泽牡丹产业面临新的机遇和挑战 ,也蕴含着无限的商机和发展潜力 ,现对菏泽牡丹

产业现状进行分析 ,并提出了相应的发展对策。
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　　菏泽是著名的牡丹之乡 ,牡丹生产水平较高 ,面积 、

产量均居全国首位。菏泽牡丹久负盛名 ,在国内 、国际

市场上都有很高的知名度和较强的市场竞争力。面对

国内外新的市场环境 ,菏泽牡丹产业将面临新的机遇和

挑战 ,也蕴含着无限的商机和发展潜力。

1　产业现状
1.1　生产规模大 ,品种多 ,资源丰富

目前菏泽是我国和世界上最大的牡丹产地 ,截止

2005年 ,菏泽全市牡丹栽培面积已达约 5 000 hm
2
,占全

国总面积的 80%,产值已超过 10亿元 ,品种1 000余个。

从事牡丹生产的农民约有 3.5万户 ,国内每年销售种苗

220多万株 ,出口 70多万株 ,春节催花(盆花)销售约 60

多万株(盆)。

菏泽牡丹品种资源丰富 ,2004年春由中国牡丹 、芍

药协会组织的菏泽牡丹品种普查证明:菏泽牡丹的品种

有1 035种 ,且品质好(现已在菏泽建立中国牡丹品种资

源基因库),在 1 、2 、3、4届全国花博会共夺得特别奖 、金 、

银、铜奖 、科技进步奖 、优质展品奖达 27个;三次轰动香

港国际花展 ,夺得冠军奖 1个 ,一等奖 3个;接连参展法

国波尔多市国际花会博览会和美国匹兹堡市国际发明

博览会 ,夺得竞赛总分银质奖和牡丹芍药干鲜花银质

奖。特别是在 99'昆明世界园艺博览会上 ,一举夺得了

111枚牡丹单项奖中的 81枚。专家评委一致赞誉:“菏

泽牡丹花大 、色繁 、开得饱满 ,不愧为国色天香。”由此 ,菏

泽牡丹成了这次世博会上的“奥林匹克”之星 ,成为举世

公认的“世界冠军”。从而也为中国牡丹争得了荣誉 ,树

立了中国牡丹在世界上的“花中之王”形象。

1.2　“国际牡丹花会”促进了牡丹文化和牡丹经济圈的

形成

菏泽遵循“以花为媒 、广交朋友、文化搭台 、经贸唱

戏 、开发旅游、振兴经济”的宗旨 ,已成功举办了 15届国

际牡丹花会。花会期间数以百万的国内外游客云集菏

泽 ,不仅旅游收入相当可观 ,而且给菏泽宾馆餐饮业 、交

通运输业 、金融信息等第三产业带来的直接 、间接收入

达百亿元以上。同时 ,各种形式的经贸洽谈会 、工农业

产品展销会 、物资交流会 、经济技术信息新闻发布会 ,吸

引了无数的国内外客商 、企业家 、学者 、名流和科技人

员 ,前来观光考察 ,洽谈生意 ,鉴定合同 ,投资办企业 ,每

届经贸额数以亿计 ,并出现了连年翻番的喜人景象。

1.3　牡丹相关产业逐步加强 ,但力度不够大 ,体系不够

完善

菏泽传统牡丹生产主要是观赏 、药用和苗用。近几

年 ,牡丹的商品生产逐渐呈现多元化发展态势 ,开始向

成品化 ,深加工等发展转变。如鲜切花已经开始出口到

欧美等地;山东天生药业有限公司(鄄城县)与中国中医

研究院合作生产了具有安神 、养血 、调经 、降压之功效的

“牡丹花茶” ;菏泽市国花酒厂在有关专家和名医指导

下 ,经反复实验 ,取盛开后的牡丹花以粮酒浸渍 ,蒸馏处

理 ,从生长5 a以上的牡丹根中提取有效成分 ,同人参、

鹿茸 、枸杞 、蔗糖 、蜂蜜 、甜叶菊甙等 30几种原料调制而

成气味香醇 、色泽自然、具有轻身健体 、养容益智 、明目

安神 、降低血脂 、增加食欲等功效的“牡丹健身酒”。后

又生产出花香浓郁 、清醇可口、营养丰富的“国花牡丹

酒” ,深受人们的喜爱与好评。最近 ,菏泽市牡丹区科委

与山东省科学院测试中心 ,又联合研制开发出“牡丹祛

斑护肤霜” ,开辟了牡丹化妆品生产的新纪元。另外 ,牡

丹花粉由于营养丰富 ,含有人体必需的各种氨基酸 、维

生素和蛋白质 ,已成为有待开发的滋补保健品。

但牡丹产品的全方位开发尚未引起足够重视 ,如牡

丹切花尚未规模开发 ,与牡丹产品相配套的牡丹专用

肥 、药及专用器皿 、机械的开发还有很大潜力等等。

1.4　生产和经营方式仍然比较落后 ,商品竞争力差
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目前 ,菏泽牡丹的生产仍采用较为粗放的生产经营

方式。缺少知名品牌和缺乏商标意识 ,很难做到规模

化、系列化、批量化生产 ,生产现状已经不能适应现代市

场经济发展的需要。在经营上 ,落后的经营方式制约着

牡丹产业的优化和扩大 ,同时 ,生产者之间盲目的无序

竞争 、恶性竞争也大大消耗了自身的内在实力 ,同时 ,也

严重影响了菏泽牡丹商品的市场核心竞争力。另外 ,已

有的商品牡丹生产 、销售没有统一的等级标准规范 ,造

成了规格 、质量 、包装 、概念不一致 ,不符合市场规律 ,不

能满足牡丹专业化生产 、集约化经营、国际化竞争的现

实需要。

1.5　科技含量不高 ,种苗品质较低

近几年来虽然菏泽的牡丹生产已得到了空前发展 ,

但其科技含量低 ,牡丹生产发展仍然是一种低水平的外

延扩张 ,高水平的牡丹研究机构和专门的科研人员较

少 ,靠牡丹花农自发培育新品种较多 ,容易造成近亲繁

殖 ,种苗质量较差。种苗品质低劣是菏泽乃至中国牡丹

参与国际市场竞争的致命弱点 ,也是限制牡丹盆花和切

花发展的最大根本障碍。另外 ,牡丹科研经费投入不

足 ,致使当前生产上很多急需解决的问题尚未得到很好

解决;例如牡丹种苗的组培快繁问题 ,优质盆花、鲜切花

规模化 、标准化生产问题 ,催花的机理与开发问题 ,重要

病虫害防治问题等 ,严重阻碍了牡丹产业的发展速度。

1.6　出口规模较小 ,受到来自国际的压力和挑战

菏泽牡丹的出口途径目前主要有两条:一是每年春

节期间的催花牡丹向香港 、东南亚各地销售;二是经过

外贸部门直接向国外销售或交换牡丹植株。牡丹出口

量仅占总销售量的 20%,甚至在国内市场 ,菏泽牡丹也

受到了挑战。如2003年从日本 、荷兰等国进口的牡丹 ,

在花市的销售明显好于菏泽本土牡丹。

2　菏泽牡丹发展对策建议
菏泽牡丹产业发展与世界花卉产业发展相比还有

很大差距 ,必须在充分了解牡丹的生产和经营现状的基

础上 ,全面采取措施 ,科学建立牡丹的产业化体系 ,有意

识地开发和培育国内外市场 ,使中国牡丹走向专业化 、

商品化和国际化。

2.1　强化品牌意识 ,培育自主精品

创牡丹品牌 ,把菏泽牡丹品牌打出去 ,这是开发和

培育国内 、国际市场的长远之计。同时 ,要充分利用牡

丹资源 ,多进行远缘杂交。国外利用我国牡丹进行育种

的成功经历可以让我们看到自己的不足 ,牡丹被西方园

林界认识 、利用约300 a ,并大放光彩 ,这得益于采用原产

我国的牡丹原种进行广泛杂交 ,从而极大地丰富了牡丹

种质资源。而我国育种仅限于中原牡丹群之间。因此 ,

应充分利用我国丰富的牡丹野生原种来进行杂交育种 ,

以选育出抗逆性强 、色彩丰富 、花香浓郁的优异品种 ,以

提高品种的品质 ,积极培育拥有自主知识产权的优良新

品种。

2.2　加快菏泽牡丹的商品化进程 ,筛选和繁育市场需

要的品种

当前菏泽牡丹市场品种多 ,数量大 ,必须对现有品

种进行分类筛选 ,提高和改善商品种苗质量 ,提高菏泽

牡丹品位和竞争能力 ,引导和刺激消费。牡丹的商品化

发展必须向切花栽培 ,促成栽培和接穗种苗供应方面发

展 ,同时应跟上国际潮流 ,大量发展适宜盆栽的嫁接牡

丹苗 ,努力开发小型 、中型 、大型 、组合型等系列化盆栽

牡丹 ,确保四季供应。牡丹的商品化发展还要注重牡丹

的全方位 、多层次开发 ,如资源基因库建立 、观赏 、药用、

保健 、食品 、文化 、旅游等的全面开发 ,进一步挖掘与牡

丹有关的深加工产品 ,如牡丹酒 、牡丹酱 、牡丹糕等。

2.3　规模化种植 ,集约化经营

要尽快地改变目前牡丹传统的生产模式 ,走政府培

植龙头企业 ,企业联合农户的路子 ,同时 ,加紧培育花农

自己的专业合作经济组织 ,在专门性的管理机构(如协

会)统一组织下 ,指导农民进行标准化生产 ,同时应迅速

提高大公司所占的比重 ,走规模化 、集约化的发展道路 ,

完善营销服务体系 ,走产 、销 、研一体之路。要统一操作

技术和规范质量标准 ,创造品牌 ,避免无序竞争 ,发挥整

体优势和规模效益 ,逐步实现菏泽牡丹生产由初级的、

粗放的自然式种植向高级的集约化 、专业化、工厂化 、现

代化的大生产过渡 ,以增强在国内外的竞争力。

2.4　增加科研投入

首先 ,市财政预算中应设立牡丹事业费专项资金 ,

并加大投入力度。市级财政每年应安排一定的资金 ,重

点用于牡丹新品种新技术的攻关 、国内外牡丹新品种新

技术的引进消化和吸收 、科技示范园区建设、技术培训、

龙头企业新产品开发和技术改造等。其次 ,要大力扶植

开发型企业 ,对现有牡丹科研 、生产单位(公司)加大改

革力度 ,借助科技成果的产业化经营或有偿转让 ,逐步

转换为科技型企业 ,对有一定规模的牡丹产品加工企业

要建立牡丹技术开发机构 ,并从经营利润中拿出5%～

10%用于技术研究与开发。总之 ,加强科技投入 ,提高

技术含量 ,是菏泽牡丹是否能够成功实现产业化发展的

关键。牡丹事业的科技进步要通过对牡丹科学技术的

研究和推广来克服牡丹产业化的困难 ,提高牡丹发展中

每个环节上的科技含量 ,建立牡丹科研和技术服务体

系 ,提高由粗放型到集约型的栽培技术和管理水平。

2.5　加大宣传力度

花卉是一种特殊生活消费品 ,很多人对近几年兴起

的“洋花”的花语津津乐道 ,“洋花”点缀的洋节也日渐兴

盛 ,这就提示我们要将传统文化中和现代生活结合紧密

的部分进行发扬 ,让牡丹走入人们的生活。在我国赏牡
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　　摘　要:菊花白锈病(Puccinia horiana Henn.)是菊花重要的流行性病害 ,也是多国检疫性病

害 ,在经济上给切花菊生产造成重大损失 ,且有逐年加重的趋势。切花菊产业化生产刚刚在我国

兴起 ,国内对菊花白锈病发生危害以及防治技术了解较少。现首次系统介绍国内外菊花白锈病

的分布与为害 、发病规律和防治技术等方面的研究进展 ,为我国菊花白锈病的研究和防治提供参

考。同时探讨了菊花抗病研究的发展方向和策略。
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　　菊花(Chrysanthemum mori folium Ramat.)是我国

十大传统名花之一 ,位居全球“四大切花”之前列 ,是世

界商品产值居于首位之花卉[ 1] 。菊花白锈病(Puccinia

horiana Henn.)是一种重要的世界性菊花病害 ,在美国 、

欧洲和地中海地区等被列为检疫性病害。该病最早于

1895年在日本发现 , 1901年 Hennings将此病原鉴定为

Puccinia horiana Henn.[ 2] 。此后随着菊花苗木和切花

菊在国际间交流 ,该病开始在世界范围内传播 ,为各地

菊花产业造成了严重的经济损失。近年来我国观赏园

艺产业蓬勃发展 ,已经有一批专门生产切花菊的企业开

始走向国际市场 ,同时菊花白锈病的发生也成为限制出
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口的突出问题之一。由于菊花白锈病发展蔓延较快 ,一

旦发生对切花菊的观赏价值将产生毁灭性损失 ,此外国

内切花菊生产对菊花白锈病的认识也很少 ,对各国相关

政府部门以及科学家所做的关于菊花白锈病病原 、分

布 、寄主 、流行 、抗性育种 ,以及综合防治等方面的研究

进行总结 ,以期为我国切花菊生产提供参考 ,同时探讨

了菊花抗病研究的发展方向和策略。

1　菊花白锈病分布与危害
菊花白锈病原产于日本 ,此后随着国际间菊花的交

流 ,在世界范围内传播 ,现已扩散到其他远东国家以及

南非 ,并从那里扩散到欧洲
[ 3]
。截止到1997年报道发生

菊花白锈病或发现该病原的国家和地区遍及 6个大洲 ,

多达 40个国家和地区[ 3] 。

据报道 ,我国最早于1963年在上海发现该病 ,系从

国外引进种苗时传入[ 4] 。1979年与 1994年我国检疫部

门在从日本引进的菊花中发现该病菌[ 4] ,1997年在山东

潍坊地区[ 5] 、2000年吉林市花圃中[ 16]该病严重发生 ,此

外大连[ 7] 、沈阳[ 7] 、兰州[ 8] 都有报道发生。

菊花白锈病一旦在某地区发病 ,当地菊花产业将遭

丹的历史发展中 ,由于众多因素的影响 ,例如文人墨客

的吟诵 ,帝王将相的倾心 ,神话传说的渲染 ,当然更重要

的是牡丹自身优良的观赏性状和广大民众的普遍喜爱 ,

在众多的花木中牡丹成为承载丰富内涵的名花 ,牡丹的

人文化 、艺术化是自然之物和人性最富有创造力和想象

力的完美结合。牡丹因其花大 、色繁 、雍容华贵而被誉
为花王 ,是富贵 、繁荣 、昌盛 、吉祥的象征 ,深受人们的喜

爱 ,在唐代就有“唯有牡丹真国色 ,花开时节动京城”的

盛况 ,无论在国内和对外文化交流中都应加强牡丹文化

的传播 ,让人们在喜闻乐见中深深爱上牡丹。在宣传具

有菏泽特色的牡丹文化的同时 ,更要加大菏泽牡丹产品

宣传力度 ,扩大菏泽牡丹在国内外的影响 ,同时应加强

信息交流 ,积极参加各类花事活动 ,并利用现代化传媒

手段及时准确地用信息指导市场。
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