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　　干花是利用自然植物材料通过物理或化学等一系列方法

处理后所生产的一种观赏花材。近年来随着我国经济的发

展 ,人们物质生活的极大改善 , 人们对室内装饰口味的要求越

来越高。由于干花既有天然植物的风韵又有塑料花 、绢花的

方便 、耐久性 ,使其在室内环境的装饰上有着比绢花 、塑料花

更大的优势和魅力。它是一种既有档次 、又经济可行的室内

装饰形式 ,国内外市场对干花产品的需求不断扩大 , 使得干花

产业在我国有着巨大的发展潜力和前景。

1　我国干花产业的现状及存在问题
1.1　现状

我国干花的研制开发与商品化始于 80年代 , 目前搞得较

好的地区是北京和广东 , 推出一系列观赏与实用相结合的产

品。据农业部统计 2000 年我国干花生产面积已达 219 hm2

(公顷), 全年销售干花 28 722.2 万枝 , 销售额 8 468.8 万元 ,

占全国切花切叶总销售额的 3.5%。

1.2　问题

1.2.1　干花产品的品种少　由于现在干花生产较好的厂家

主要集中在北京 、广东两地。这样花材基地也就主要局限于

附近地区 , 干花植物品种少 , 原材料供应不足 ,很难形成大规

模生产 ,且品种单调 , 缺乏吸引力。

1.2.2　干花生产工艺水平及花艺组合设计水平较低　国产

的干花主要采用漂白 、染色工艺进行生产 , 生产工艺比较单

一 ,产品风格缺少变化。多数产品染色过于浓艳 , 缺乏天然植

物原有的鲜美自然形态。而且许多干花产品的花艺组合设计

不合理 , 在色彩搭配 、植物选择等方面存在明显缺陷 ,不能满

足消费者对干花产品的高品质 、多品味的要求 。

1.2.3　产品包装质量差 ,产品档次低　许多干花产品只采用

廉价的透明塑料和纸盒包装 ,没有足够的机械强度 , 防护效果

差。轻度的挤压碰撞 ,就使干花产品受损 , 降低产品质量。同

时包装简陋 、档次低 , 外观质量差 ,难以形成好的商品外观 ,使

产品缺乏市场竞争力 ,影响了产品的销路。

1.2.4　产品销售渠道不畅 ,市场宣传力度不够　虽然干花产

业的发展前景看好 ,但目前的销售量却不容乐观。主要原因

是缺少多元化的营销体系以及生产企业宣传力度不够。除此

之外我国企业不能正确把握市场动向 ,加之信息不流通 ,产销

脱节也是原因之一。

2　我国干花产业发展的对策
2.1　合理开发我国野生植物资源

我国幅员辽阔 ,植被类型繁多 ,花卉资源十分丰富 , 其中
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牡丹 、芍药 、玫瑰 、月季 、百合等 , 都是在世界上难以找到的干

花原材料。再则我国山峦众多 , 奇花异草满山遍野 , 随处可

采 , 这些都是价廉物美的干花原料。只要遵循可持续发展的

原则 ,充分合理利用 , 就可形成具有我国特色的干花产品系

列 , 提高我国企业在国际市场上的竞争力。

2.2　提高干花的制作工艺和花艺设计水平

生产企业除了现有的生产工艺作进一步改进外 , 必须加

强工艺 、产品科研开发能力 , 探索出新工艺 , 生产出新产品。

同时努力提高花艺的设计组合水平 ,增强产品的艺术性 , 装饰

性 , 从而适应不同消费者的需求。

2.3　提高产品的包装质量 、实施品牌战略

提高包装质量既是提高干花产品的商品质量 , 增强市场

竞争力的重要手段 , 也是提高产品附加值的重要环节。良好

的包装既起到保护产品的功能 , 又起到宣传产品的作用。同

时包装本身也具有价值 , 是商品的重要组成部分 , 一个设计精

美的包装能够提高产品的身价 , 尤其是进入海外市场的产品 ,

更应改进包装。

干花实施品牌战略是加速干花产业化的有效途径 ,也是

市场经济条件下的必然结果。在市场经济条件下 , 干花作为

商品 , 在市场上进行交换 ,参与竞争 ,如果无品牌 , 就难形成特

色。无商标 , 就不能受到法律的保护。同时名牌也是进入国

际市场的通行证。

2.4　加强宣传 ,积极开拓营销渠道

生产厂家可通过国内 、国际展销会和新闻媒体进行广泛

的宣传 , 推销自己的产品 , 增强消费者的关注并扩大企业影

响。同时要强化营销措施 , 扩大市场占有率。采取灵活的营

销渠道 , 壮大经营队伍 ,方便消费者购买干花产品。同时探索

购销代理 、连锁经营等现代营销制度 , 扩大销路。

2.5　加强信息交流 ,参与国际市场竞争

生产厂家可建立自己的网站和利用各种信息网络中心 ,

通过互联网等手段进行电子商务 。而且积极参加各型贸易洽

谈会 , 获取国内外信息 , 跟随先进的技术 ,提高产品的科技含

量。同时利用我国的丰富的物力 、人力资源 , 积极参与市场竞

争 , 使我国的干花产品在出口创汇方面做出贡献。
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