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　　1997 年 , 辽宁省丹东地区瓜农把薄皮甜瓜引进大棚栽
培 ,创造了保护地栽培果菜产值的最高记录 , 这一成绩的取得

极大地影响了周边地区的农民 , 在辽东刮起一场大棚种植薄

皮甜瓜风。近两年 ,东港大部分菜田基本都种过甜瓜 , 部分瓜
农被迫到周边地区租地或技术承包种植薄皮甜瓜 , 使辽宁的

棚室薄皮甜瓜面积迅速扩大。 2001 年辽宁省也因此成为棚

室栽培薄皮甜瓜的大省 , 凤城市仅红旗镇栽培面积就已超

0.6 万 hm2(公顷)。生产规模的扩大 , 使原来有限的邻近市

场一度处于饱和状态 ,售价一路下跌 , 瓜农无力自己走出去开
发市场 ,经济收入受到严重影响 ,故引发了 2001 年 7 月的西

丰县“绿皮甜瓜”事件。

1　发挥地域优势 ,适度规模化生产
1.1　辽宁省发展薄皮甜瓜的地域优势

东三省和内蒙古东北地区是薄皮甜瓜的主产区 ,辽宁省

位于黑 、吉两省南部 , 热量资源优于黑吉两省 ,具备反季生产
薄皮甜瓜的条件 ,此自然条件 , 是黑吉两省无法相比的。

薄皮甜瓜的反季栽培是在外界环境条件不适宜薄皮甜瓜

生长发育的季节里人为创造适宜薄皮甜瓜生长发育的条件下

而进行的生产。生产成本高 ,技术复杂 , 经济风险大 ,没有经

验的瓜农很难栽培成功。丹东地区的合隆镇 、红旗镇 , 首先试

种成功 ,又经多年生产实践 , 已摸索出一套成功的栽培模式。
辽宁省部分城市是沿海城市 , 通往各省市的铁路 、公路 、

水路十分快捷 ,京沈高速公路 , 沈大高速公路 ,沈长高速公路 ,
京哈铁路 , 大连至威海水路 , 大连至烟台水路 ,大连至青岛水

路 ,大连至秦皇岛水路 , 大连至天津水路 , 公路 、铁路 、水路可

谓四通八达。这些城市经济环境好 ,消费水平较高 , 是理想的
甜瓜消费市场。

沈阳(省府)、大连(沿海)、锦州(沿海)、抚顺(沿海)、营口
(沿海)、鞍山(工业城)、丹东(边境城)、长春(省府)、吉林(供

电城)、通化(工业城)、延吉(边境城)、图门(边境城)、哈尔滨

(省府)、齐齐哈尔(工业城)、牡丹江(旅游城)、佳木斯(工业
城)、大庆(石油城)、绥芬河(边境城)、七台河(煤城)、伊春(林

业城)、海拉尔(牧区)、满州里(边境城)、加格达奇(林区)、大
兴安岭(林区)、威海(沿海)、青岛(沿海)、烟台(沿海)、承德

(旅游城)、秦皇岛(沿海)、天津(直辖市)、北京(首都), 合计人

口约 3 000 余万 ,这些城市基本都是消费甜瓜的城市且经济
环境较好 ,但其甜瓜生产能力弱 , 如果辽宁省每年生产 0.3 万

hm2(公顷)薄皮甜瓜 ,总产量为 7.5 万 kg(公斤),去掉耗损以

上城市每人甜瓜消费约 2.5 kg(公斤), 基本满足市场供应。
1.2　建立专业化生产区域

由于自然条件 ,市场条件 , 人力条件的优势 , 辽宁省将逐
渐形成薄皮甜瓜专业化生产区域。目前 , 辽宁省薄皮甜瓜已
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占据了市场主导地位 , 先行起步发展的地方 , 占领了市场的先
机 , 很容易形成良好的生产基地和大规模的农产品生产。

1.3　因地制宜适度规模化生产

在自然经济时期 , 甜瓜以就近销售为主 ,一般情况下 , 消
费者只认哪个人 , 哪个村产的瓜 ,以后就买那个村的或那个人

生产的瓜。现代市场条件下 , 市场上的瓜来自各个地方 , 同其
它商品一样 , 消费者往往无法直接判断其品质的高低 , 尤其营

养指标 , 农药残留指标等 , 在这种情况下 ,消费者认可的品质

载体主要是品牌 , 并在长期消费过程中对某一品牌培养起信
任感 , 也就形成了这一品牌的市场认同 , 产品内在的品质 , 外

观品质 , 也有千差万别 , 就是贴上商标 , 也很难形成统一品牌
所要求的标准。面对这种千差万别的果品很难培养出被广大

消费者认同的品牌 , 即使有些栽培户的果品品质优良 , 但因规

模小 、供应市场稳定性差 , 也很难产生品牌效应 ,所以生产品
牌产品必须有规模。

2　打好产品上市时间差 ,提高抵抗市场风险能力
各地区应根据所在地的地理位置和瓜农对薄皮甜瓜的栽

培水平选择适宜的栽培方式 ,分期上市 , 稳定市场价格。

2.1　辽东
棚室栽培薄皮甜瓜主要应用嫁接技术。该地区以红旗

镇 、合隆镇为代表的主产区 ,因为该地区首先掌握了薄皮甜瓜

的嫁接技术 , 在抢早栽培 ,抗重茬方面较其它地区有优势。每
年 4 月份产品开始上市 , 5 月份大量上市。

2.2　辽南 、辽西
主要采用非嫁接技术进行冷棚薄皮甜瓜栽培。该地区以

锦州 、大连郊区 、瓦房店 、新民为代表的主产区 , 反季节栽培较

辽东起步晚 , 抢早栽培 , 嫁接技术不如辽东 ,产品上市一般 5

月中下旬至 6月份。

2.3　辽北
主要采用露地地膜抢早栽培薄皮甜瓜。该地区以铁岭 、

西丰 、昌图为代表的主产区 ,热量资源 、栽培水平 、生产同类产

品的生产成本 、瓜农对商品的流通意识都比不上辽东 、辽南 、
辽西。该地区从事的反季节栽培甜瓜大多数是东港瓜农提供

的技术 , 由于地理位置的差异 ,同样的栽培方式秧苗不能同期
定植 , 产品不能同期上市 ,即使是同期上市的产品生产成本也

会高出辽东许多。若在该地区冷棚生产薄皮甜瓜必将面临市

场风险 、自然风险 、技术风险。利用露地地膜生产薄皮甜瓜 ,
生产成本低 , 抵抗市场风险能力强 ,技术操作容易 , 产品上市

时间适当 , 正好补在辽东 、辽南 、辽西冷棚甜瓜的采收末期 、吉
林省冷棚甜瓜的采收始期。无论在价格上 、产品质量上 、生产

成本上都有优势。例如 2001 年西丰和昌图两县分别采用冷

棚和露地地膜栽培 , 西丰县在 6 月中下旬进入采收盛期 , 价格
在 0.8 元/ kg(公斤)～ 1.0 元/ kg(公斤), 而昌图县则在 7 月

上旬进入采收盛期 , 价格在 0.8 元/ kg(公斤), 可见两种栽培
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方式采收盛期只差十几天 ,价格差不大 , 但露地地膜栽培的生

产成本却很低 ,产量高 , 产品质量好。

3　抓好产前 、产中服务 ,确保产品质量
3.1　产前

抓住科普之冬 、科技下乡的大好良机 , 在冬闲期间培训农

民 ,提高科学种田水平 , 引导农民选择专用程度较高的优良品
种和与生产相关的高科技产品。

3.2　产中

新项目的实施 ,新品种 、新技术的应用必须跟踪服务 , 良
种配良法 ,才能生产出优质的产品。 2001 年辽宁省冷棚栽培

薄皮甜瓜面积最大 ,受自然灾害影响最严重 , 新瓜农的冷棚收
入也最低 ,造成瓜农减收的原因之一就有栽培技术使用不当 ,

具体表现在整枝不合理 , 导致果实着色不良 ,商品外观差(绿

皮瓜), 影响了产品的销售。

4　拓宽产品市场 ,积极探索新的流通方式
商品生产重在销售 , 产品卖不出去 , 价值无法实现 , 就不

可能增加农民收入。在我国农产品市场经济发展的初期 , 产

品的销售主要是通过当地的自由市场来实现的 , 以满足当地
的需要为主 。以后随着生产规模扩大当地市场饱和 ,就需要

开拓外部市场来寻求发展。产品找到了出路 ,生产就继续发
展 ,否则就只能在当地的小范围内小规模 、低水平下徘徊。而

一家一户分散经营条件下 , 绝大部分生产者无力走出开发市

场。因此 , 对广大瓜农来讲其产品销售就成为重要而迫切需
要解决的问题。2001 年 12 月 15 日中央电视台焦点访谈节

目报道这样一件事 ,内蒙古有两个相邻乡都发展圆葱种植项

目 ,其中一个乡种植面积较大 , 产量是另一个乡的 7 倍。种植
面积较大的乡把生产的圆葱全部销完 ,而种植面积较小的乡 ,

绝大多数圆葱冻在地里。通过记者访问才得知 , 种植面积大
的乡 ,充分发挥农村经纪人的作用 , 乡政府为客商提供良好的

服务 ,积极配合客商工作 , 招引许多客商。所以 , 产品顺利售

出并取得较好的经济效益。种植面积较小的乡 , 经纪人把客
商引来后 ,乡政府没给提供任何服务 , 向客商每斤收取 2 分钱

管理费用 ,客商一气之下放弃了这批农产品买卖 , 使该乡农民
失去了产品销售的良机。没过几日 , 一场低温把没售完的圆

葱全部冻坏 ,失去了商品性 , 农民损失较大。

再举西丰县和昌图县 2001 年生产情况。西丰县:政府要
求瓜农统一品种 、统一育苗 、统一栽植 ,政府重种轻销 , 农民生

产的产品只能在邻近市场出售 , 自己无力出去找市场 , 大量商

品瓜堆积在地头和邻近市场 ,每 667 m2(平方米)支付给政府

苗款约 600 元 , 农民积极性严重受挫。昌图县马仲河镇:连片
的近 70 hm2(公顷)瓜田 , 在距瓜田较远的地方 , 就能看见公

路边竖起巨大的广告牌“辽北富尔甜瓜第一镇” , 在产品采收
前各级领导四面八方跑市场 , 抓销售 ,使瓜田的产品顺利转化

为商品 , 重种又不轻销 ,瓜农比较满意。

实践证明 , 农产品的规模生产流通环节十分重要 , 各级政
府要提前做好产品产后工作 , 选择适宜自身发展的流通方式:

①在生产基地建立批发市场。 ②组建销售队伍 ,各级政府抽
专人跑产品销售。 ③建立联营销售公司(公司+农户):通过

公司与农户的联合 , 在公司指导下 ,有计划 、有规模的组织生

产 , 生产的产品很容易在统一标准要求下提高质量 , 形成了以
品牌促生产 , 以产品创品牌的良性循环 , 有利生产的稳定发

展。 ④发展订单农业:基地可与异地公司 、异地批发市场签订
产品生产合同。 ⑤网上销售:辽宁宽甸县杨木川镇引种了近

7 hm2(公顷)富尔甜瓜 , 通过网上销售卖上了好价钱 , 当全部

甜瓜销售一空时 , 又帮忙牵线为其它邻镇销售 , 受到好评。同
时 , 也为广大农户提高了较大的经济效益 , 一定程度上刺激和

鼓舞了广大生产者 , 推动了甜瓜产业的发展 , 2002 年又与富

尔农艺续签了富尔甜瓜的生产合同。 ⑥利用经纪人销售:主
要是生产基地的一些有经营头脑的人放弃了土地经营 , 专门

从事农产品推销 , 也有一些甜瓜消费地的人员从事农产品推
销工作 , 他们信息灵活 , 足迹遍及全国各地 , 极大地扩大了市

场范围 , 推动了生产基地的发展。

5　树立品牌意识 ,以市场带基地
随着市场经济的发展 ,农业产品也将像工业产品一样要

依靠品牌信誉占领市场和吸引消费者 ,我国农业经过 20 年的

改革和发展 , 农产品的产销结构已由过去的数量短缺型转变

为供求基本平衡型 , 因此要提高生产的效益 , 将主要依靠产品
的质量和品牌。近年来甜瓜销售的竞争也渐激烈 , 这一点西

瓜市场表现比较突出 ,有的产区商品瓜品质好 , 知名度高 , 外
商来的多 , 西瓜售价高 , 效益好。反之 , 有些地方不注意品牌

的吸引力 , 就影响了商品瓜销售 , 造成价低积压。例北京大兴

注册了“庞各庄”西瓜商标 , 山东注册了“东明红”西瓜商标 , 辽
宁省凤城市红旗镇注册了“红旗”甜瓜商标。这些名优品牌对

促进当地优质产品市场销售都起到了积极作用。
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