
程度便成为矩阵 A 的特征向量
。

其实
,

A 为
n
维方阵

,

W 为 n 维列向量
.

所以 A
·

W

成为 n 维的列向量
。

第 i 个成分为
:

勘
i、 ·

W
、
=

k
W k

艺黑 ·

W
、 ~ 艺W

i
~

n ·

W
: .

亦 即 A
·

w

= n . 、 V ,

故矩阵 A 的特征向量便是真正重要程度 W
。

容易确定
,

秩 ( A ) ~ l

所以
,

求真正重要程度的问题便成为求对应矩阵 A 的最

大特征根 喃 的特征向量问题 (直接调查真正重要程度

的数值是极为困难的
,

采用对偶 比较法比较
,

相对重要

程度容易确定
.

由此推算真正重要程度
,

这便是 A H P 理

论要点 )
。

设对应 蝙 的特征向量为 Y
,

蝙 ) 的关系成立
.

特别

是等式成立时
。

Y
; , . ,

_
.

_ 二
` ,

一
、 -

一
·` ·

a i i= 守
,

由此
。 `、~ a 。、 ·

a 一、 .

对偶比较的可迁律成立
。

Y s
’

囚 护 “ 一 , , 一 , k 一 ` , . ’ J ” , “ .
一

“ J
’

J

~ 甲 ~ 一
一般当 玩 < n ,

可迁律不成立
.

对对偶比较判断的匹配性的评价
.

采用匹配度和 匹

配比
。

匹配度 ( C
.

1
.

)定义为
,

程度
.

由图中可知
,

消费者在购 买网纹甜瓜时特别重视

价格和鲜度
。

之所以重视价格是由于消费者在购买网纹

甜瓜时首先看到的是价格
,

印象特别深
.

权重为 0
.

42 其

值非常之大
,

可能是消费者看过价格后依价格来评价网

纹甜瓜品质的缘故
。

价格是否全面反映品质的间题虽未

深入研究
.

但从本研究的结果可以推论
,

消费者至少是

基于这样的考虑来决定行动的
.

晌买网续甜瓜 的钊断

舒异 梦轰 舒代
风味

厂一一下` 一丁一一一门
黔

瑰外

度书破众

怒 舒器

户算 子呈 杏劣 护能

C
.

1
.

~
入M 一 n

n 一 l

如果可迁律完全得到满足时
,

分子为 。 ,

则 C
.

1
.

为 0
。

相

反
,

C
.

1
.

增大可迁律成立的程度减小
。

匹配 比为匹配度与随机发生的对偶比较值组成的

矩阵 A 的平均匹配度 m 的比率
。

匹配比 ( C
.

R
.

,一

臀
.

图 3 平均思维决定层次图

有关鲜度评价
,

消费者重视颜色
,

硬度
;
有关外观的

评价
,

消费者特别重视网纹甜瓜特有的网纹
。

结语
:

本文研究了消费者在购入网纹甜瓜时的思维

决定过程
。

结果表明
,

购买 网纹甜瓜时
,

消费者更重视价

格和鲜度
.

不太重视产地
。
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( 1 9 9 3 ) 齐滕滕宏等
。

由经验可知
,

匹配度
、

匹 配比均在 0
.

15 以下是所期望

的
.

分析
:
1

.

调查对象及概要
。

调查于 1 9 9 2 年 n 月 4 日

进行
:

参加风味测验的一般市民 122 名
。

①年龄构成
。

回

答者的年龄构成以 3 0 一 6 0 岁为主
。

3 0
一

4 。 岁者 2 ` 人
,

40 一 5,0 岁者 26 人
,

50 一 6。 岁者 27 人
,

占 65 纬
。

其次为

2 0一 3。 岁者 18 人
。

10 一 20 岁者 5 人
,

6。岁以上者 9 人
.

占的比例较少
。

②婚否
。

结婚者 8 2 人
,

占 6 7 %
。

不 回答

者 13 人在未婚者中占较高比率
。

③职业构成
。

每周工作

5 天以上
,

每夭工作 8 小时的人和主妇占绝大 多数
,

分别

为 39 人和 34 人
,

占 32 % 和 28 写
。

①家庭组成
。

结婚者

中夫妇和孩子组成的家庭 53 人
,

占 43 %
。

其次为夫妇
、

孩子和双亲组成的家庭 18 人占 15 环
.

⑤家庭 人数
、

孩子

数
。

家庭人数由 3 一 4 人组成为主
,

计 67 人占 55 %
。

奶、收

入阶层
.

收入在 600 万元以上的各阶层的人数均为 2 0

人左右
,

分布较均匀
。

由上述概要可知
,

本次调查询问的

回答者的家庭由夫妇与孩子组成
。

2 个孩子的家庭为大

多数
。

2
.

分析对象和分析结果
:

图 3 为各要素平均重要

4 4 ( 总 9 6 ) N o r t h e r n H o r t i e 、 : l u t r e

苹果育苗也要考虑授粉品种

苹果大 多数品种为异花授粉
.

自花授粉结实 力很

低
,

有的甚至 不能受精结果
,

特别是一些三倍体优良品

种
.

如陆奥
、

新乔纳金和北海道九号等
.

则应选择两个花

期相近
、

花量较 多的二倍体品种作授粉树
,

且二者之间

须互为授粉树
。

所以苹果建园要考虑到配置授粉品种
,

苹果育苗也应该考虑授粉品种苗木的培育
.

数量可以少

些
,

一般情况下
,

占总育苗株数的 2 0 %即可
。

这样
,

无论

是 自繁自育自用
,

或是育苗出售
,

都会减少许多麻烦
,

否

则将会影响苗木的出售
,

延长售苗时间
,

经济效益受损
。

(沈阳农业大学园艺系 宣景宏
,

邮编
: 1 1 0 1 6 1 )


