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浅析我国农业推广方法的选择与综合运用
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　　摘　要：简要介绍了我国目前农业推广的主要方法，提出在农业推广中应针对不同地区、不
同农户及生产的不同阶段，选用不同的推广方法，综合应用。
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　　随着农业和农村经济的快速发展，农业作为国民
经济的基础面临着严峻的挑战，农业推广工作显得越
来越重要，已经成为农村社会化服务体系的主导力量，

也是新时期进行农业和农村经济战略性结构调整的重

要依托。如今，如何更好地运用各种农业推广方法，促
使农业科研成果和实用技术尽快应用于农业生产，保
障农业发展，实现农业现代化，显得尤为重要。

１　农业推广方法的选择

１．１　不同推广方法的选择
在农业推广中，推广人员常常采用不同的方法进

行技术推广。不同的方法对农民接受和采用新技术的
作用是不同的。例如，农民在２０世纪９０年代初期接
受和应用科技成果信息的方法有试验示范、专题会议、

培训、印发资料、技物结合、巡回指导、现场参观、物资
刺激、声像讲座、简报介绍、基点样板、高产竞赛、科普
刊物、农户访问、赶集、市场、技术、挂图、科技广告等２０
余种。但是，不同推广方法的有效率不同。所谓有效
率，是指通过某种方法采纳某成果的农户数占成果到
户总数的百分率［１］。

示范是我国目前农业推广的主要方法，这主要是
我国农民科技文化素质不高，农民对看得见、摸得着的
技术比较感兴趣，通过看、学才能做得到。“技术培训”

方法能使农民明确理解技术要点，并用于生产实践中。
“印刷品宣传”能通过通俗易懂的文字、图表作载体传
播知识信息，使农民一看就懂，照做就行，可以收到立
竿见影的效果。“巡回指导”、“咨询服务”方法是推广
人员与农民面对面地直接交流技术信息的方式，既能

收到反馈信息，又能及时解答问题，效果对能接受推广
人员咨询的农民很好。不过，走家串户巡回指导耗费
推广人员的时间太多，也不可能对每家每户进行，因
此，对大多数农民而言，作用相对有限。“声像宣传”本
来是现代先进的传播手段，具有直观性强、速度快、接
受面大等特点，但因目前推广机构和农民条件有限，应
用率尚不高。“物资刺激”方法是一种被动的手段，目
前科技投入少，只能在必要时节制使用，所以通过这个
途径获得信息的比例很低。总之，在农业推广中应因
地制宜地采用效率高的推广方法。

１．２　不同类型技术选用不同的推广方法
不同类型技术的推广效果与推广方法有关。

据研究表明，采用示范参观的方法推广物化型技
术的效果比推广知识型技术的效果好；而知识型技术
采用技术培训、印刷品宣传、科普宣传、巡回指导方法
的推广效果又比物化型技术好。因此，推广人员应根
据推广技术的类型来选择适宜的推广方法，才能收到
好的推广效果。

２　农业推广方法的综合运用
在农业推广中，针对不同地区、不同农户及生产的

不同阶段，选用不同的推广方法进行合理配合，综合运
用，对于获得农业推广的最佳效果，有着十分重要的

意义［２］。

２．１　综合运用推广方法应考虑的因素

２．１．１　推广的具体内容　如果是学习某种技能，最好
是示范并结合面对面的传授；如果是传授新技术，最好
是大众传播或集体指导结合直观性教学。

２．１．２　推广人员的数量和质量　如果推广人员的数
量较多，质量较高，就可以多采取面对面的指导，并配
合其他方法；如果推广人员较少、素质较差，应多采用
速度快、效果好的形象化推广方法，辅之以集体指导等
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其他方法。

２．１．３　推广对象的科学文化素质和对新技术的接受
能力　如印发技术资料，对具有一定文化程度的农民
效果较好。

２．１．４　其他因素　比如要考虑推广经费的多少和活
动时间长短等因素来选择适宜的推广方法。

２．２　农业推广方法综合运用的特点

２．２．１　适应性广，推广效果好　根据各种不同的情况
将几种推广方法综合运用，其适应性会大大增强，收到
的推广效果要比只用一种推广方法好。

２．２．２　“互补效应”明显　各种推广方法都有各自的
优缺点，使用范围也不尽相同，若综合运用几种推广方
法，可取长补短，相得益彰，例如，大众传播法，虽有信
息量大，传播范围广，成本低等优点，但缺点是单向沟
通，没有更多的信息反馈。因此，只在农民接受新事物
的认识阶段和感兴趣阶段起作用，就会弥补其不足，发
挥更好的作用。

２．２．３　提高推广效益　由于采用综合的农业推广方
法，适应性广，并有明显的互补效应，就可以加快不同
类型地区、不同文化层次、不同心理特征的农民学习速
度加快、接受和应用新技术，新知识的速度，迅速提高
技术普及率，提高农民的素质，进而增产增收，改善生
活，社会效益和经济效益都有明显的提高［３］。

２．３　农业推广方法综合运用效果
在实际推广实践中，每种方法单独使用的很少，常

把几种方法配合使用。实践证明，示范、培训、视听相
结合的推广方法明显好于任何单一方法的效果，它们
的视觉和听觉结合起来，增加了印象的重复，加深记
忆。根据科学家验证，人们通过听觉获得的知识能够
记忆１５％，通过视觉获得的知识，一般能够记忆２５％，

而通过听觉和视觉相结合获得的知识可记得７５％。

因此，示范—培训—视听配套的方法，最受农民欢迎。

当然，推广目的不同，应选择相适应的推广方法，才能
取得预期的效果。

２．４　对不同类型地区，采用不同的综合推广方法

２．４．１　经济发达地区（东部地区）　这类地区主要采

用印发技术资料、成果示范、方法示范、举办培训班、经
验交流会等形式，辅之以个别指导的综合推广方法，向
农民进行技术传授。

２．４．２　经济发展区（中部地区）　这类地区以成果示
范、方法示范、集体指导的方式为主，结合运用报刊、资
料、广播、电视等大众传播方法，加速技术的传播和
扩散。

２．４．３　经济开发区（西部地区）　这类地区主要运用
大众传播的方法，并搞好成果示范、方法示范，进行双
向沟通，加强个别指导，组织农民参观，举办培训班等，

以拓宽农民视野，改变农民观念。

２．５　对不同农民，采用不同的综合推广方法

２．５．１　科技示范户　科技示范户有一定文化水平，是
接受新技术的“先驱者”，人数较少，对这类农民应重视
个别指导，举办培训班、座谈会、参观学习，结合印发技
术资料，帮助他们把技术学精，使他们带动和影响周围
农民。

２．５．２　具有一定技术和文化水平的农民　这类农民
以中青年占多数，许多属于进步农民。在推广中，应以
办培训班、召开经验交流会、成果示范、印发资料、声像
宣传、参观学习等方法结合运用，使他们能够尽快掌握
新技术。

２．５．３　技术文化素质较低的农民　这类农民的比重
很大，在技术推广中应多用直观性强的方法，如声像宣
传、成果示范、方法示范、现场参观等，使他们尽快了解
新信息技术，增强其使用技术的欲望。

总之，应根据农村的实际情况，灵活选用各种推广
方法，加速新技术信息的应用，提高农民的科技文化知
识，改变行为，使农村物质文明和精神文明都得到
提高。
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