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主题公园的发展及其景观特征探析

周 　围 , 陈亮明
(中南林业科技大学环境艺术设计学院,湖南 长沙 410004)

　　摘　要:简要总结了主题公园的概念、特点及发展情况 ,对主题公园的景观特征进行了分析 ,

以期在今后我国的主题公园景观规划设计中得以借鉴。
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　　城市主题公园产生于现代城市游乐园的基础之上 ,

是20世纪50年代出现的新生事物 ,从一开始出现就引

起人们的极大注意 ,它集公园和旅游特征为一体 ,成为

新知识 、新技术 、新环境 、新体验的载体。

1　主题公园的基本概况
1.1　主题公园的产生与发展

　　主题公园(Theme Parks)是一种人造旅游资源 ,通

过对特定主题的整体设计 ,围绕着一个或几个主题创造

一系列有特别环境和气氛的项目吸引旅游者 ,融合了现
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代科学技术与文化内涵 ,创造出特色鲜明的体验空间 ,

进而使游人获得一气呵成的游览经历
[ 1]
。园内所有的

建筑色彩 、实物造型 、植被游乐项目等都为主题服务 ,共

同构成游客容易辨认的特征和游园的线索 ,兼有休闲娱

乐和教育普及的双重功能 ,是满足不同年龄层次游憩需

求的一种现代公园。从世界范围看 ,主题公园的兴起和

发展是与国家工业化发展和人们生活水平的改善密切

相关的 ,同时 ,也是一种社会效益 、经济效益和环境效益

并重的新园林形式。与其他城市公园类型 ,如综合公

园 、风景名胜区不同 ,主题公园强调贯穿整个策划 、设计

以及经营运作过程的“主题”线索。

世界上第一个主题公园诞生于荷兰。1946年 ,荷兰

的马都罗丹夫妇将荷兰的 120多个名胜古迹与现代建

筑按1∶25的比例缩建于海牙市郊 ,本来冰冷的人物 、风

车等模型赋以声音 ,变成了向游人倾诉历史 、展现荷兰
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Application and Research of Cancer Accelerating Plants in Landscape and Architecture
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Abstract:The concept of cancer accelerating plant was introduced.The 52 kinds of cancer accelerating plants were sorted

according to the faculty and application.The applications of cancer accelerating plants in landscape and architecture were

analysed.The principles of application of cancer accelerating plants in landscape and archi tecture were put out.The stud-

ies of methods of cancer accelerating , mechanism and application should be strengthened , changing cancer accelerating in-

to curing cancer.

Keywords:Cancer accelerating plants;Ornamental plants;Medical plants

154



北方园艺 2008(1):154 ～ 157 ·观赏园艺 ·

特有的自然 、人文风光的场所[ 2] 。这是世界上第一个主

题公园 ,被人们称为“小人国”。这一全新的表达方式成

为现代主题公园真正意义上的鼻祖。1955年 ,美国诞生

了迪斯尼乐园(Disney Land)。迪斯尼乐园以其丰富的

主题 ,运用现代科学技术 ,为游客营造出一个充满梦幻 、

奇特惊险刺激的世界 ,使游客感受到无穷的乐趣。在现

代公园的发展史上 ,迪斯尼乐园无疑是一块里程碑。它

的意义不仅仅在于是一个占地76 hm2 ,包含7个精彩纷

呈的游乐区乐园 ,更在于它是世界上第一个真正的主题

公园。迪斯尼乐园所获得的巨大成功 ,带来了良好的示

范效应 ,使主题公园这一游乐形式在世界各地普及推

广。迪斯尼乐园在美国加利福尼亚安纳罕开园后 ,先后

又在佛罗里达的奥兰多 、日本的东京和法国的巴黎建成

异地同名的主题公园;与迪斯尼齐名的环球影城主题公

园 ,相继在美国加州和佛罗里达 、日本大阪及西班牙巴

塞罗纳落成 ,成为世界主题公园中的两个“巨无霸”和

“领头羊” 。如今 ,这两大巨头又都看好中国巨大的旅游

市场 ,选择在大中华地区兴建各自的第五座大型主题公

园 ,香港的迪斯尼和上海的环球影城已于 2006年开园 ,

除此之外 ,截至 2006年世界已拥有各类大型主题公园

3 000多座 ,其中 ,国人耳熟能详的还有香港的海洋公园

(Ocean Park)、韩国的乐天世界(Lotte World)和澳大利

亚的华纳影城(WB Movie World)及海洋世界等(Sea

World)[ 3] 。

主题公园的流行是以“美国为开端—欧洲—亚洲”

的方向传播的 ,着陆于中国是在深圳“锦绣中华”。1989

年9月锦绣中华在深圳建成 ,开创了我国主题公园建设

的先河 ,启动了国内主题公园的快速发展 ,截至 2006年

底 ,我国已有各类主题公园 300多座 ,目前 ,国内有一定

知名度的还有深圳的“欢乐谷” 、“世界之窗” ,北京的“世

界公园” 、“中华民族园” ,无锡的“影视城” ,杭州的“宋城”

“杭州乐园” ,昆明的“云南民族村” 、“世界园艺博览园” ,

海南三亚的“南山文化旅游区” ,开封的“清明上河园” ,西

安的“大唐芙蓉园”等 ,似乎已经形成了具有相当规模的

产业。可以总结性地说 ,中国的主题公园建设虽然起步

较晚 ,但发展较快 ,起点较高 ,成功者较多。现在我国的

主题公园已经成为丰富我国旅游产品、促进我国旅游业

发展 、满足海内外游客旅游需求 、敢与世界主题公园市

场展开强力竞争的一支生力军。

1.2　主题公园的分类

对于主题公园的分类 ,大都以公园表现的主题内容

与方式进行划分。参照有关学者的分类方式 ,将主题公

园的类型大致分为如下7种。

1.2.1　著作再现型　即以古典名著 、卡通动画 、经典著

作等为原型 ,发挥人的想象力 ,将其形象地再现出来。

如以格林童话为主题的日本北海道黄广市古留克王国 ,

北京 、上海等地的大观园 ,山东淄博的聊斋大观园 ,还有

世界上最早的主题公园———反映童话世界的美国洛杉

机迪斯尼乐园(1955年)等等。

1.2.2　历史再现型　以重要历史事件 、人物 、文化 ,或历

史故事、画卷的重要情节为原型 ,模拟历史场景 、再现历

史形象 ,追溯人类发展的历程并展望未来。如北京的秦

始皇艺术宫 、无锡的唐城 、宋城 ,无锡太湖三国城 ,河南

开封的清明上河园 、西安大唐芙蓉园等等。

1.2.3　名胜微缩型　将各国各地或某一区域最具代表

性的名胜景观微缩荟萃于一园 ,以“标本形式”整体展示

不同的地域 、不同民族的风俗 、文化景观 ,让游人可以领

略到异国他乡的风土人情。如深圳的锦绣中华 ,太原的

三晋揽胜微缩景区 ,北京的世界公园 ,深圳的世界之窗

等等。

1.2.4　民族文化型　利用“野外博物馆”的形式模拟民

族风情和生活场景 ,寓教于乐 ,具有较高的参与性 ,常常

加入演员反映民俗民风的表演 ,使主题更加生动。让游

客可以真实体验各民族多姿多彩的文化艺术。如深圳

的中国民俗文化村 ,昆明云南民族村等。

1.2.5　影视文化型　影视文化作为主题公园的一种形

式来源于美国的好莱坞影城 ,游客通过游览电影拍摄的

场景获得乐趣。电影涉及的内容和场景颇为广泛 ,使游

客在影视文化主题公园的游览体验十分丰富 ,视觉冲击

力很强 ,做到拍摄与游览二者并重。如美国的环球影

城 ,我国的无锡太湖中视影视基地 ,云南大理的天龙八

部影视城 ,广东南海影视城等等。

1.2.6　科技娱乐型　综合利用光 、声、电等现代科学技

术 ,表现未来、科幻 、宇航 、太空等主题。游人可以参观、

学习并参与到未来科技世界 ,提前感受未来的生活 ,激

发人们去追求明天的美好生活。以科技为主题的主题

公园的设计 、建造难度较大 ,但因其“寓教于乐”的特点 ,

世界各国都有分布。如 1982年耗资15亿美元建成的迪

斯尼世界未来社区试验雏形(Experimental Prototype

Community of Tomorrow )、台湾的小叮当科学乐园 、广

东中山市的宇游科幻城等等。

1.2.7　动植物生态型　以野生动物 、鸟类 、海洋动物 、区

域性植物 、植物栽培艺术 ,以及许多城市周边的森林公

园都可以划入此类主题公园的范围。如广州番禺香江

野生动物园 ,香港海洋公园 ,广州华南植物园 ,昆明世界

园艺博览园等等。

1.3　主题公园发展的特点

现代生活方式的变化也带来了旅游娱乐观念的更

新和方式的改变。与传统的旅游娱乐方式相比 ,现代旅

游方式正逐渐地由单一型向复合型 、多元型发展 ,由封

闭型向开放型发展
[ 4]
。从对那些成功运行的主题公园

的分析中可以一窥现代主题公园发展的新特点。
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1.3.1　功能的变化　现代主题公园注重各种设施的配

套 ,发挥旅游设施的多元功能 ,集中体现了当代旅游业

发展的特点。

1.3.2　经营方式的变化　即现代旅游业不再仅仅依靠

固有的旅游资源 ,而是在充分利用天然旅游资源的同

时 ,主动创造景点景观来吸引游客。

1.3.3　多侧面与丰富性　现代主题公园具有多重审美

意蕴的整体性审美 ,其观赏娱乐价值是多方面的。这种

多面的形式特征巧妙组合 ,构成生机盎然 、形式多样的

主题公园。游客可在游览 、娱乐、休憩时获得各种不同

的精神享受。

1.3.4　多适性与可变性　即一方面是指多适性:能适应

不同层次 、不同年龄游客的需要;另一方面是指可变性 ,

能适应游客不断增长 、不断变化的旅游需求。

1.3.5　民族性和地域性　现代主题公园在开发建设中

注重突出民族性和地域性 ,在构筑较少的具有新的行销

性视觉形象的吸引标志后 ,主要在旅游文化娱乐项目的

民族特色 、地方特色和参与性上下功夫。

1.3.6　综合性和开放性　主题公园的综合性是指为游

客提供游乐 、观赏 、休憩 、探险等多种形式的娱乐活动 ,

集游艺 、展览 、表演设施和园林风光于一身 ,是主题内容

丰富 、活动范围广的综合性游乐设施。

主题公园的开放性体现在对各个年龄层次游客的

吸引和接纳上[ 5] 。这一开放性的特点使得它受到不同

年龄 、不同消费层次的游客的喜爱。

2　主题公园的构成与景观特征
2.1　主题公园的构成

主题公园的构成要素为:主题和主题景观环境。

2.1.1　主题　主题在主题公园中的作用好比电影剧本

在电影制作中的地位 ,主题创意由公园开发 、策划者作

出 ,是主题公园设计时的蓝本和核心。因此主题公园就

是一个“主题情景发生的场所” ,或者里面再分若干个

“小主题情景”场所。主题公园内的所有景区的塑造、设

施的建设 、游乐项目的制定和表演内容的编排都围绕选

定的主题设置。在一定的客源市场 、交通条件 、区域经

济发展水平等外在条件下 ,主题的选择是主题公园开发

成功与否的关键。因其关系到投资额度 、对游客的吸引

力大小以及投资的回收。所以主题的新颖独特 ,又要考

虑旅游者的需求和工程实施的技术 、经济可能性。除了

动植物生态型的主题公园外 ,主题的选择可以由三个角

度去权衡:时间 、空间和人类文明。这三者是相互关联 、

相互交叉的 ,主题公园的主题取舍往往取决于三者之间

的主次。主题内容应具备一定的文化内涵 ,并具有较强

的识别性和商业感召力。

2.1.2　主题景观环境　主题公园的环境是一种以选定

的主题为营造对象的物质空间环境 ,是主题内容的物质

载体。如果说“主题”是主题公园的软件的话 , “主题景

观环境”就是主题公园的硬件。正是通过体验主题景观

环境 ,游客得以感知主题的含义。塑造主题景观环境的

过程就是通过对主题内涵的挖掘 、提炼 、模仿 、比拟 、联

想 ,结合旅游活动的行为 、心理规律 ,运用多种造园手法

将主题物化的过程。主题公园是一个与园外的“现实世

界”不同的舞台化空间 ,无论是其整体布局 、景点组合、

小品设计 、表演活动都必须紧紧围绕主题内涵 ,烘托出

一个使游客能够融入其中的景观场景。

2.2　主题公园的景观特征

2.2.1　区域性　每个主题公园的景点都是存在于某一

特定的地理环境中 ,或其人造景点反映的是某一特定环

境的景观或人文特征。因此 ,景点的区域差异是客观存

在的
[ 6]
。不仅自然景观存在区域性差异 ,人文景观也同

样存在着区域性差异。因为人总是生活在一定的自然

环境中 ,人们在适应自然 、顺应自然的同时 ,创造出的文

化 ,都不可避免地带上一定的地域色彩。如各国的建

筑 、饮食 、文化等都因地理环境不同而有区别。

2.2.2　创造体验性　有西方学者认为 ,当经营者以服务

为舞台 ,商品为道具 ,为顾客(消费者)创造某种值得记

忆的活动 ,这种商业活动已不同于传统的商品经济和服

务经济 ,而成为体验经济。旅游娱乐业的特性决定了它

处于体验经济的前沿 ,其中主题公园又是最贴近体验经

济的业态。所以主题公园景观区别于一般景观的一大

特性就是“创造体验”。

2.2.3　娱乐性　主题公园是产生于“游乐场”形式的基

础上的 ,正如沃尔特·迪斯尼最初的设想—创造一种成

人与儿童一起娱乐的形式。娱乐性是主题公园最主要

的特点之一 ,这与一般城市公园的游憩 、休闲功能相区

别。现代人的生活节奏越来越快 ,每天来回于办公室与

家庭的刻板生活 ,使不同年龄层次的人们都会渴望能用

一天或两天时间 ,来到一个与每天的“现实生活”不一样

的“梦幻乐园” ,渴望能在忙碌的生活中抽出短时间来娱

乐放松一下。这个乐园的环境也许是以童话为憧憬 ,或

者是以太空世界为模拟 ,再或是以从未谋面的土著民族

为家园。

2.2.4　知识文化性　主题公园的景点除具有美学特性

外 ,还具有丰富的文化内涵。“寓教于乐”是主题公园与

一般公园的明显区别之一。无论选取何种主题 ,都是以

人类文明为来源 ,具备相当的文化与知识的含量 ,游客

能在轻松 、愉快的游乐过程中理解主题所代表的文化内

涵
[ 7]
。例如香港的一些中小学将参观锦绣中华作为中

国历史和地理教学的重要环节;云南民族村通过每个民

族村寨的建设和生动、幽默的表演使游客了解云南各民

族风俗文化知识。

2.2.5　参与性　主题公园景观的参与性不仅仅是表现
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在对某个活动项目的参与上 ,而是一种融入场景的感

觉。景观体验包括视觉感受和心灵体验两个方面 ,品质

优秀的主题公园能使游客在心理上与园区环境产生共

鸣 ,游客不是被动地参观 ,而是主动进入特定的模拟场

景 ,亲身体验场景所表达的主题含义 ,从而具备了很强

的参与感。

2.2.6　季节性　主题公园资源的季节性是由其所在的

纬度 ,地势和气候等因素决定的。比如 ,严寒的冬季 ,千

里冰封 ,万里雪飘 ,欣赏北国风光 ,进行一些北方的体育

活动项目 ,如滑冰 、滑雪则正是时候。自然景观的季节

性变化有可能使某些主题公园在一年中出现明显的淡

旺季之分。有的主题公园根据不同的季节结合不同的

景观来安排季节性的活动 ,使得各个季节都可以吸引游

客。还有的主题公园反季节而创造人工景观来增加游

客游玩的刺激性。如在夏日炎炎的深圳“世界之窗” ,游

客居然可以看到“阿尔卑斯山”。那是一座罩在玻璃房

里的山 ,温度-20℃。

2.2.7　不可替代性　主题公园中除人造景观和可以加

以人工栽培和繁殖的动植物外 ,许多景观资源 ,如文物

古迹 、某种特殊的自然奇观等都是一种不能再生的资

源。我们要加强对这些不可再生资源的保护。再好的

模仿作品也没有真实的景观更加吸引游人。有些自然

景观的区域差异 ,意味着资源的可模仿性极差 ,较难真

实地加以模仿或复制。像长江三峡 、壶口瀑布等用人工

力量来异地再现是比较困难的。

2.2.8　综合性　孤立单个的景观 ,只能吸引其中一部分

游客 ,往往很难作为主题公园的资源加以开发利用。因

此 ,在主题公园中 ,不同类型 、不同层次 、不同尺度的景

观的数量越多 ,其对游客的吸引力也会越大。

3　小结与讨论
经过前十几年的发展 ,我国主题公园景观总体的品

味与质量都在不同程度地提高。然而纵观我国主题公

园的发展现状 ,情况并不乐观。目前 ,我国主题公园作

为一种城市游憩活动的载体 ,存在以下两个方面的问

题:首先 ,主题公园的宏观规划不力 ,缺乏基于城市生态

一体化原则下的通盘考虑 ,致使经济运作重于生态关

注 、短期行为代替长远利益 、个体意志主导整体调控;其

次 ,主题公园的规划设计肤浅 ,缺乏源于游憩规划准则

指导下的综合设计 ,导致以利为本大于以人为本 、商业

运作弱化游憩体验 、设施堆砌掩盖构思粗陋。只有可持

续的景观才是有市场的景观 ,所以可持续性必然成为主

题公园景观设计过程的重点[ 8] 。科学的决策与论证是

整体景观设计的前提与总控;设计过程中的对材料选

择 ,景观小品折旧的考虑 ,以及引入生态概念等等的综

合思考 ,为主题公园营造可持续的景观 ,才可使得我国

主题公园健康积极的向前发展 ,让其真正成为人们实现

欢乐理想的旅游目的地。
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Study on the Development and Landscape Features of the Theme Parks

ZHOU Wei , CHEN Liang-ming

(Environmental A rt Design College, Central South University of Fo restry and Techno logy , Changsha ,Hunan 410004 , China)

Abstract:The theme parks is a new tourist project , it is developing and strengthening along with development of tourism.

This paper briefly summrized the concept 、characteristics and development of the theme parks , also analized the landscape

features , in order to making use of its landscape features at the theme parks landscape planning in our country.
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