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我国加入世贸组织后 ,农产品市场不断扩大开放 , 国外的
“洋水果”将以较低的关税进入我国市场 , 我国的果品及加工
品也以较低的价格打入国际市场 , 这对我国的果品生产既是
机遇 ,也是挑战 , 我们必须借此机会 ,据国际市场需求 , 按照国
际惯例组织生产 ,努力提高果品质量 , 降低残留 , 增强竞争能
力。因此 ,必须加快水果业结构调整步伐 , 逐步实现局域化种
植 ,规模化经营 , 产业化生产。与此同时 , 要切实改进果品采
后商品化处理 ,提高果品的外在质量和采后加工水平 , 加强标
准化建设 ,以技术体系化 、质量标准化引导果业产业化生产。

1　果品商品化处理的现状与存在问题
果品商品化处理是果实采收后的再加工 、再增值过程 ,包

括挑选 、分级 、洗果打蜡 、包装贴标 、贮藏保鲜等环节。果品采
后经过剔除病 、伤 、残 、次果 , 按大小 、色泽等质量分级 , 洗除果
面污物 ,打蜡抛光 , 精细包装 , 如实做好标志 , 使果品卫生干
净 、美丽诱人 ,减少碰伤和水分损失 , 防止生理病害和病虫传
播 ,降低损耗 , 便于运输 ,这样可以拓宽市场 , 实现果品的优质
优价 ,提高信誉 , 创出名牌。但长期以来 , 我国的大部分果区
放松了此项工作 , 远远落后于先进国家 , 近年来虽有较大改
进 ,但差距仍然很大 , 一些果农和经销商商品意识不强 , 加之
处理设施落后 ,几乎不洗果 , 不打蜡 ,果面较脏 , 挑选分级不严
格 ,包装不规范 , 纸箱质量差 ,箱外无标志 ,或者名不符实 , 还
存在份量不足 、混等混级 、弄虚作假等现象 , 导致市场价格较
低 ,有的出口果出现退货现象。

在果品贮藏保鲜上目前大多数果区仍以土窖贮藏为主 ,
采用塑料小包装自发气调方法 ,这种简易气调方法成本低 ,操
作方便 , 农民容易接受 , 但目前南北方苹果主推品种金红 、红
富士对 CO2 极为敏感 , 在贮藏过程中常出现 CO2 中毒现象 ,
严重影响果品质量和市场价格。冷藏库的建立为苹果长期贮
藏提供了保证条件 ,通常冷库和气调贮藏果实能保存到翌年
4 ～ 6 月份 ,但由于资金缺乏 , 优质果来源少 、经营管理差等原
因 ,导致经营者利润微薄 , 有的甚至出现亏本现象。
　　上述问题的存在 ,都不同程度的加大了果品的消耗 ,降低
了商品质量 ,严重影响了果品的销售 , 即使是内在品质好的果
品也卖不上好的价钱 , 这是我国加入 WTO 后果品生产与国

际市场接轨亟待解决的一个重要课题。

2　果品商品化处理的出路与对策
根据国内外先进经验 , 我国果品采后商品化处理应重点

抓好以下几方面工作。
2.1　严格分级　先进国家果品采后分级 、清洗 、打蜡都已实
现了机械化作业 ,我们在缺乏技术与设备的条件下 , 立足搞活
国内市场的同时 ,要积极创造条件 , 向国际市场挺进。要严格
按照国家颁布的标准严格进行分级 ,人工定级要去除果面污
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物 , 做到果果过目。准备进入高档市场的精品果 , 要力争实现
机械化作业 , 积极推广先进的电脑全程控制的分选生产线 , 要
从外观到内在品质上达到硬性量化指标。
2.2　精细包装　包装是果品商品化生产中增值最高的一个
技术环节 , 国外果品包装增值达到 10 倍以上 , 积极改进和提
高包装技术是提高果品市场竞争力 , 促进果品产业化的有效
措施之一。根据不同地区消费习惯和消费水平的差异 ,包装
果品可分为多种规模。一般城市居民和外销产品是以精美的
小规格包装;而面向广大农村消费者的包装成本要降低一些 ,
可用较大规格的包装。无论是哪种包装 ,哪种规格 , 果品包装
都要突出品牌个性。
2.3　贮藏保鲜　建立现代化的冷藏库或气调库是果品产业
化的必由之路。目前欧美等发达国家苹果冷藏数量达到总产
量的 80%以上 , 而黑龙江省苹果冷藏量不足 5%,红富士生产
大省山西气调冷藏量不足 10%。鉴于冷藏和气调库一次性
投资较大 , 并且需要大量的运作周转资金 ,不可能快速推广 ,
当前要坚持土洋结合两条腿走路的方针 , 首先要积极改进和
提高窖洞的的设计和管理技术 , 在保证通风良好的条件下 , 大
力推行简易气调和大帐气调 , 以此解决土窑前期库温偏高问
题。同时水果主产区要根据当地生产和市场需求 ,因地制宜 ,
加快冷藏库建设 , 以中小型库为主 ,并逐步实现冷藏气调和冷
链运输配套 , 以促进果品贮藏业的健康发展。
2.4　创立名牌　创立名牌是果品商品化处理的最高层次。
发展市场经济 , 积极与国际贸易接轨 ,打好品牌战略是中国果
品参与国际市场大流通的唯一出路。我国南 、北方都有一些
地域性的名优果品 , 在市场上享有很高的信誉 , 占有一定的市
场份额 , 这些名牌果品在国际市场上也有很强的竞争力。但
是 , 目前我国果品生产者和经营者品牌意识还很淡薄 , 或者不
重视品牌的注册 , 或滥用他人品牌 , 造成品牌不亮或品牌混
乱 , 因此各地的果品生产经营者都应据本地的优势和特点 , 树
立和宣传自己的品牌 , 大打品牌战略 , 以品牌优势拓宽市场。
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